Parkhotel Wallgau, 12. November 2025




 MVV-Beitritt des Landkreises
« Uberblick
* Leistungen der AlpenweltCard
* Weiteres Vorgehen

» Marketingkooperationen
« Ein Rickblick
* Auslandsmarketing
* Wirtschaftskooperation
* Pressereisen

* Ein Ausblick

* Golf- & Landclub Karwendel



e Minchner Verkehrsverbund (MVV) - ein Tarifverbund

* Landkreis Garmisch-Partenkirchen tritt zum 01.01.2026 bei

* "INetz, 1Fahrplan, 1Tarif"
» 1 Tarifsystem
» 1 Fahrschein fur alle Verkehrsmittel
> Einheitliche Fahrplanauskunft (App)



* Freie Wahl der Verkehrsmittel Bus & Bahn

* LRA ist Aufgabentrager fir alle im MVV verkehrenden Betriebe
» gewohnte Bus- & Bahnverbindungen bleiben bestehen
» neue Liniennummern fur RVO Buslinien

» Ausnahmen fur touristische Buslinien
» Mittenwald - Lautersee - Ferchensee
» Grainau Badersee - Eibsee
> BZB
> verkehren zu eigenen Tarifen (keine MVV-Tickets)



MVV Tarife sind in Zonen M (City) sowie 1-12 unterteilt

Garmisch-Partenkirchen & Kriin sind Zone 11
Mittenwald ist Zone 12
Wallgau ist Zone 10/11 (je nach Fahrtrichtung)

Einzelfahrt innerhalb 1 Zone € 2,70
Kurzstrecke (2 Haltestellen Bahn) € 2,10
Einzelfahrt 2 Zonen (z.B. 11/12) € 4,20



Alpenwelt Karwendel schlie3t Vertrag mit MVV zur Anerkennung der
Gastekarte Uber eine der beiden Varianten:

Zonen 9-12 (Garmisch/ Grainau/ O'gau/ Walchensee)
oder

Zonen 5-12 (zusatzlich z.B. Kochel/ T6lz/ Tutzing/ Ammersee)

Entscheidung Giber Gemeinderate bis Mitte Dezember



» Keine Ticketkontrolle mehr bei Einstieg

o Fahrkartenkontrolle durch Stichproben B
» Sichtkontrolle der Gastekarten -
o Aufdruck mit MVV-Logo & Geltungsbereichab e
01.01. (anstelle von "Oberbayernbus") g e

o Flyer zu Leistungen der AlpenweltCard wird

Uberarbeitet, kommmt kurz nach dem Maic Mistomnani

Jahreswechsel neu heraus 21.05.2021 - 22.05.2021
Datum, rzeit ' tinfo
X |
* OPNV-Leistung fiir Gastekarteninhaber l l"
weiterhin kostenfrei |
(vorbehaltlich der GR-Beschliisse) D xternE



» Buslinie Lautersee/ Ferchensee soll weiterhin Bestandteil der Gastekarten-
Leistung sein

o Betreiber fiir 2026 wird momentan gesucht (viell. Schiitz?)

* Winter- & Sommerbuslinie der AWK sollen in MVV integriert werden.

o Umfang des Busbetriebes befindet sich Giber unsere drei GR momentan in
Abstimmung

o Finanzierung steht in Zusammenhang mit Gastekarten-Angebot im MVV



Auslandsmarketing Schweiz




Auslandsmarketing Schweiz

* Im Rahmen der Kampagne ,,Embrace German Nature® von der Deutschen Zentrale fiir
Tourismus (DZT) am Presse-Event in Zirich am 10.04.2025 teilgenommen.

« Zielgruppe: Schweizer Journalisten, Blogger und Influencer
» Kooperationspartner: Karwendelbrau, Mittenwalder Brauerei, BSONDERS & GUAD
* Anteil: Produktbeispiele
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Wirtschaftskooperation mit Schoffel Lowa
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Alpenwelt
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3 Néachte fiir 2 Personen
inkl. Halbpension & exklusiven
Zusatzleistungen im
Alpenhof Kriin




Wirtschaftskooperation mit Schoffel Lowa
« Kampagnenzeitraum: KW 9 - KW 13

« Kampagnenumfang:

Online Offline

Blogbeitrag Schaufenster Aufkleber Aot B
Landingpage Kundenstopper — 1A Format ’Kaw;nju
Webseite Aufsteller — A4 Format
Newsletter Schoffel Lowa Digitale Anzeige im Schaufenster

Facebook + Google

» Kooperationspartner: Alpenhof Kriin
« Anteil: 3 Ubernachtungen fiir 2 Personen, inkl. Halbpension

Alpenwelt Karwendel , Gewinne
- U ﬁ im H 3 Néchte fiir 2 Personen
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Zusatzleistungen im
Alpenhof Kriin




Wirtschaftskooperation mit Schoffel Lowa
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Die Vielfalt der Alpenwelt Karwendal
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Pressereisen
vier Pressereisen dieses Jahr - von Radio uber Online bis Magazin
Aufrufe fir Kooperationsmoglichkeiten per Newsletter und auch WhatsApp Kanal

Vorteil fur Gastgeber: Erwahnung, Vorstellung und Verlinkung fur relativ kleinen
Aufwand

Beispiel:
o Radio Potsdam mit der Sendung Reisefieber
= 70.000 Horerinnen und Hoérer im Raum Berlin/Brandenburg
» Kooperationspartner: Bichlerhof, Karwendelbahn
» Beitrag Gastgeber: Gewinnstellung & Unterkunft
o Reiseblick.net

» Kooperationspartner: Wallpakas, Karwendelbahn, Immersive Mittenwald, Bauerntheater
Mittenwald



https://www.radio-potsdam.de/reisefieber-alpenwelt-karwendel-mittenwald-kruen-und-wallgau/
https://www.reiseblick.net/post/alpenweltkarwendel
https://www.reiseblick.net/post/alpenweltkarwendel
https://www.immersivemittenwald.com/deu

Tosender Applaus in Mittenwald

Die Region Alpenwelt Karwendel ist modern und pflegt zugleich beste Traditionen. Von
GenieBern wird sie geliebt, von anderen leicht unterschatzt

Pressereisen
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750 Kilomater Wanderwage gibt es in der Alpanwalt Karwendal Ragion. Hier der Magdalena-Neuner-Panoramawsg

Zum Beispiel Florian und Anna. Beide bewohnen einen Hof am Ortsrand von Wallgau. Hier
halten sie unter anderem mehr als 100 Hiihner. Weil die haufig nachts von Greifvogeln geholt
wurden, suchten die jungen Bauern nach naturnahen Lésungen. Und schafften sich Alpakas
an. Und was kommt heraus, wenn man Wallgau und Alpakas kombiniert? Richtig — die
“Wallpakas®. Sechs Stuten gehéren seit diesem Jahr zum Hof — und schon jetzt ist die
Nachfrage nach ,Wallpaka“-Wanderungen und Alpaka-Produkten so hoch, dass Florian und
Anna weitere Tiere anschaffen wollen.

Die Alpakas stammen aus den Anden. Sie werden fir die Wollproduktion gezichtet und
haben deshalb keinen natirlichen Fellwechsel mehr. Einmal im Jahr — vor der Sommerhitze
— werden sie geschoren. Aus der Wolle kann man viel produzieren: Bettdecken, Pullover,
Stirnbander, Schals, selbst Seifen, Bodylotion, Badekuren. Die Produkte werden auf dem Hof
verkauft. Alpakas sind gesellige Tiere, man darf sie nicht alleine halten. Sie werden vom
Geschlecht her aber strikt nach Stuten und Hengsten getrennt. ,Sonst wiirde es standig und
ganz viele Kinder geben®, erklart Anna. Denn Alpaka-Stuten sind immer trachtig. Ihr

Eisprung setzt erst wahrend der Deckung ein.
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Marketingkooperation mit travador

Experte fur Kurz- und Wellnessreisen

&
Exklusive Onlinebuchungsplattform Q' travador

In letzten 10 Jahren sind Uber eine Million Gaste damit verreist.

Zielgruppe: 25-45 Jahre alt, iberwiegend Paare (65%), gefolgt von Familien (30%)

Spannender Medienpartner fir die Alpenwelt und Gastgeber

o Starken Community auf Instagram, Facebook, WhatsApp, der Travador App, unserem
Newsletter und dem Zugang zu unseren Stammkunden

o Qualitat vor Quantitat
o Offnen ihre Kanile nun fiir Destinationen



Marketingkooperation
mit travador

« Kampagnenumfang:

» 3 Facebook- &
Instagram-
Platzierungen

* 2 WhatsApp-
Platzierungen

* 1 App-Deal der
Woche inkl. Push-
Nachricht

» 1 Platzierung
"Angebot der Woche"
auf travador.com, inkl.
Website-Push und
Newsletter-Platz

» Partnerbeteiligung
moglich

REICHWEITE

UNSERE KANALE IM UBERBLICK

626k ~150k

FACEBOOK BIS ZU PRO POST

134k ~25k

INSTAGRAM TAGLICHE NUTZER

b 250k 1,59%

NEWSLETTER OFFER CVR

14,4k | ~1.000

APP AUFRUFE WHATSAPP

ZIELGRUPPE

2000

200%

200%

a00% . -
1nae F) B4 = 361 [



Vielen Dank an das Parkhotel fur
die Gastfreundschaft!

Danke fur
die Aufmerksamkeit!
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